REPUBLICA DE ANGOLA
LEI GERAL DE PUBLICIDADE




i Instituto Angolano Markfe

de Opinido Publica GO

Segunda— feira, 13 de Mar¢o de 2017

| Série — N.° 40

Republica de Angola

Orgao Oficial da Republica de Angola

Preco deste numero - Kz: 610,00

Lein.°c9/17

de 13 de Margo

Apresente Lei advém da necessidade de se proceder a actualizagédo da Legislagdo sobre a Actividade
Publicitaria, adaptando-a a nova realidade politica, econdémica e social do Pais.

O Sector Publicitario em Angola tem importancia e alcance significativos, quer no dominio da actividade
econdémico-comercial, quer como instrumento do fomento da concorréncia.

O ramo publicitario em Angola assume relevancia no dominio da actividade econémica, sendo um veiculo
dinamizador das transacgbes comerciais.

Atendendo ao disposto no n.° 4 do artigo 88.° da Lei de Imprensa:

A Assembleia Nacional aprova, por mandato do povo, nos termos das disposigcbes combinadas da alinea b)
do artigo 161.°, do n.° 2 do artigo 165.° e da alinea d) do n.° 2 do artigo 166.°, todos da Constituicdo

da Republica de Angola, a seguinte:

LEI GERAL DA PUBLICIDADE

CAPITULO |
Disposigoes Gerais

ARTIGO 1.°
(Ambito)
A presente Lei aplica-se a todo o tipo de publicidade, qualquer que seja o suporte utilizado para a sua
divulgagéo.

ARTIGO 2°
(Definigoes)

Para efeitos do disposto na presente Lei, considera-se:

a) «Agéncia de Publicidade», a sociedade comercial que tenha por objecto a planificacdo de campanhas
publicitarias, a criagdo de material publicitario, a comercializagdo de espagos publicitarios e respectiva
distribuicdo ou intermediagao entre o produtor e o suporte publicitario;

b) «Agéncia de Pesquisa», sociedade que tem por objecto a realizagdo de pesquisas ou estudos

de mercado que envolvam a opinido de pessoas acerca de marcas, do consumo e da publicidade;

c) «Agéncias de Comunicagéo Institucional e Relagdes Publica» sdo organizagdes que contribuem para
o estabelecimento e manutencgao de vias de comunicagao, compreensao, aceitagao e cooperagao entre
as organizagdes e os seus publicos-alvos;

d) «Angariador», a pessoa singular ou colectiva que intermedeia produtos publicitarios entre o anunciante
e o detentor do suporte publicitario;

e) «Anunciante», a pessoa singular ou colectiva no interesse de quem se realiza a publicidade;

f) «Concessionario», a sociedade comercial que, em nome e representagao de outra entidade, assume a
gestao e venda de espacgos publicitarios dependentes dessa entidade;
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g) «Destinatario», a pessoa singular ou colectiva a quem a mensagem publicitaria se dirige ou que por ela, de
qualquer forma, seja atingida;

h) «Profissional de Publicidade», a entidade que presta servigo na Area de Comunicag&o e Publicidade;

i) «Produtor de Publicidade», a sociedade comercial que tem por objecto a criagcdo ou producao de material
sonoro, audiovisual, grafico ou qualquer outro material publicitario, incluindo anuncios em brindes;

j) «Propaganda Politica») é a difusdo de qualquer mensagem que vise promover ideias ou principios
politico-partidarios destinados, de forma explicita e inequivoca, a obtencao de votos ou captacédo de novos
membros para as entidades emitentes, nomeadamente partidos politicos e associagdes similares, salvo a
publicitagdo de anuncios de actividades destes entes;

k) «Publicidade Subliminar» é a publicidade que mediante o recurso a qualquer técnica, pode pro- vocar
no destinatario percepgdes sensoriais de que ele ndo chega a tomar consciéncia;

[) «Suporte Publicitario», qualquer veiculo utilizado para a transmissdo da mensagem publicitaria.

ARTIGO 3.°

(Actividade publicitaria)
1. Considera-se actividade publicitaria, o conjunto de operacgdes relacionadas com a concepcéo, estudo,
criacdo, producgao, distribui¢do e difusdo da mensagem promocional de natureza comercial ou institucional,
através dos meios de comunicagao social ou de fixagao de suportes publicitarios, no meio urbano ou rural,
promovida ou realizada por entidades publicas ou privadas no ambito duma actividade comercial, industrial,
artesanal ou liberal.
2. As operacgoes referidas no nimero anterior englobam todas as ac¢des destinadas a colocar a publicidade
junto dos respectivos destinatarios, as relagdes juridicas e técnicas dai emergentes entre anunciantes,
agéncias de publicidade e entidades que explorem os suportes publicitarios e as de concepgéo, estudo,
criagao, producao, planificagao e distribuicao publicitaria.

ARTIGO 4.°

(Conceito de publicidade)
1. Para efeitos da presente Lei, entende-se por publicidade todo o tipo de mensagens ou comunicagéo,
produzidas e difundidas no ambito de uma actividade comercial, industrial, artesanal, liberal ou outra com o
objectivo de promover ou apelar ao consumo de bens e servigos.
2. E ainda considerada publicidade, a difusdo e ou publicitagdo de qualquer mensagem que vise promover
ideias, principios, iniciativas ou instru¢des que ndo sejam propaganda politica.
3. A publicidade do Estado ou Institucional, em qualquer das suas formas, € aplicavel o disposto na presente
Lei.
4. Considera-se publicidade do Estado ou Institucional, em qualquer forma de comunicacgéo feita por Orgaos
de Soberania, Organismos e servigos da Administragdo Central e Local do Estado, institutos e fundos
publicos,
visando a promogao de servigos, utilidades ou iniciativas daquelas entidades.

ARTIGO 5.°
(Registo)

1. As agéncias de publicidade, bem como todas as outras entidades que pretendam exercer a actividade
publicitaria carecem de registo prévio e obrigatério no Departamento Ministerial responséavel pela
Comunicagéao Social.
2. No acto de registo devem ser apresentados os seguintes documentos:
a) Requerimento dirigido ao Titular do Departamento Ministerial responsavel pela Comunicagéo Social, no
qual
deve constar o domicilio ou sede da entidade requerente;
b) Fotocdpia do Bilhete de Identidade do requerente;
c) Cdpia do Diario da Republica onde vem publicado o pacto social da empresa;
d) Cépia da Certiddo de Registo Comercial actualizada;
e) Cépia da Certiddo do Registo Estatistico actualizada;
f) Declaracao actualizada comprovativa da situacao tributéria;
g) Fotocépia do Cartdo de Contribuinte;
h) Procuracao, caso o requerente ndo seja sécio.
3. As alteragbes, que ocorram nos elementos constantes do registo devem ser sempre comunicadas ao Titular
do Departamento Ministerial responsavel pela Comunicagao Social.
4. Pelos actos de registo, previstos no presente artigo, sdo devidos os emolumentos a fixar em diploma
proprio.
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ARTIGO 6.°
(Direito aplicavel)

A publicidade rege-se pelo disposto na presente Lei e, subsidiariamente, pelas normas de direito civil, direito
comercial e demais legislagao aplicavel.

CAPITULO Il

Regime Geral da Publicidade
SECCAO |
Principios Gerais
ARTIGO 7.°
(Clausula genérica)

No exercicio da actividade publicitaria devem ser observados os principios de licitude, identificabilidade,
veracidade, respeito pelos direitos de autor e da propriedade industrial, respeito pelos direitos do consumidor
€ 0s principios da livre e leal concorréncia.

ARTIGO 8.°

(Licitude)

Toda a publicidade deve, pela sua forma, objecto e fim, respeitar os valores, principios e as normas
consagradas na Constitui¢cdo e na lei.

ARTIGO 9.°

(Identificabilidade)

1. Toda a publicidade tem de ser inequivocamente identificada como tal, independentemente da forma ou meio
de difusdo utilizado.
2. Quando o suporte publicitario for a radio, a televisdo ou a internet, a publicidade deve ser claramente
separada da restante programagéo, mediante a utilizagdo de sinais acusticos Oou 6pticos.

ARTIGO 10.°

(Veracidade)
1. A publicidade deve respeitar a verdade, ndo deformando os factos, nem induzindo em erro os destinatarios
da mensagem, sob pena de responsabilizagéo, nos termos do artigo 38.° da presente Lei e demais legislagéao
aplicavel.
2. As afirmacgdes relativas a origem, natureza, composicao, propriedades e condigbes de aquisigao tidas a
proveniéncia dos bens ou servigos publicitados, devem ser exactas e passiveis de prova a todo o tempo,
perante as autoridades competentes.

ARTIGO 11.°
(Publicidade oculta ou dissimulada)

1. E proibido o uso de imagens subliminares ou outros meios ocultos ou dissimuladores que explorem a
possibilidade de transmitir publicidade sem que os destinatarios se apercebam da natureza publicitaria da
mensagem.
2. Na divulgagao de quaisquer acontecimentos ou situagdes, reais ou simulados, é proibida a focagem directa
e exclusiva da publicidade ai existente.

ARTIGO 12.°

(Concorréncia)

A publicidade sujeita-se a livre concorréncia, sendo-lhe aplicavel, com as devidas adaptac¢des, as normas
correspondentes do direito comercial.

ARTIGO 13.°

(Direitos do consumidor)

A publicidade deve respeitar, na sua concepgao e difusao, os direitos do consumidor, os valores éticos,
morais, culturais e sociais da pessoa e da familia, bem como os ambientais.
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ARTIGO 14.°
(Respeito pelos direitos de autor, de propriedade industrial e de patriménio cultural)
1. Independentemente da forma ou meio de difusdo empregue, o autor ou o produtor da mensagem
publicitaria
nao deve utilizar «slogans» ou sequéncia de imagens empregues anteriormente por outro anunciante, sob
pena de infracgdo as normas reguladoras da propriedade intelectual.
2. Na actividade publicitaria, os direitos de propriedade industrial devem ser observados integralmente.
3. O produtor da mensagem, os veiculos de mensagem publicitaria e todas as entidades individuais ou
colectivas que intervenham no processo de produgao e difusdo devem observar as normas vigentes, relativas
ao patriménio cultural.
SECCAO Il
Proibi¢coes
ARTIGO 15.°
(Publicidade proibida)
1. E proibida a publicidade que:
a) Atente contra a Constituigdo ou a dignidade da pessoa humana;
b) Instigue, estimule ou apele a violéncia ou a qualquer actividade ilegal ou criminosa;
c) Instigue acgdes atentatérias a integridade e Independéncia do Estado, seguranga nacional e a ordem
publica;
d) Associe bebidas alcodlicas aos simbolos nacionais;
e) Instigue, induza ou exorta as pessoas a faltar ao cumprimento dos seus deveres civicos e patriéticos:
f) Utilize depreciativamente o nome e o mapa do Pais, as suas instituigdes, simbolos nacionais, religiosos
ou personagens historicas;
g) Contenha, apoie ou estimule qualquer discriminagéo, em virtude de sexo, raga, etnia, ascendéncia, lingua,
instrugao, situagdo econdémica, condigéo social, orientagao, credo religioso e/ou convicgdes politicas ou
ideoldgicas;
h) Use a imagem sem autorizacdo da pessoa com legitimidade;
i) Recorra a qualquer tipo de linguagem obscena;
j) Use idioma estrangeiro sem a respectiva tradugao;
k) Encoraje comportamentos prejudiciais a saude e a protecgdo do meio ambiente;
[) Associe a imagem da mulher, do homem ou da crianga a comportamentos estereotipados, discriminatérios
ou vexatoérios ou que ofendam a moral publica e dos bons costumes.
2. E igualmente proibido qualquer tipo de publicidade ao tabaco e estupefacientes.
3. E também proibido qualquer tipo de publicidade & pornografia.

ARTIGO 16.°
(Publicidade enganosa)

1. E proibida toda a publicidade susceptivel de induzir o consumidor em erro, por recurso a formas
publicitarias

que se socorram da inveracidade, omissao, exagero ou ambiguidade.

2. Para a determinagao do caracter enganoso da publicidade, deve-se ter em conta todos os seus elementos
e em especial os que digam respeito ao seguinte:

a) Caracteristicas dos bens ou servigos, tais como a disponibilidade, natureza, execugédo, composigdo, modo
e data de fabrico ou de prestagéo, sua adequagéo, utilizagdo, quantidade, especificagbes, origem geografica
ou comercial e resultados que podem ser esperados na utilizagao;

b) Preco e ao modo de fixagdo ou pagamento, bem como as condi¢des de fornecimento dos bens ou da
prestagado de servigos;

c) Direitos e deveres dos destinatarios;

d) Termos de garantia, que devem ser claramente aludidos no anuincio e acompanhar os artigos com todos
0s pormenores, incluindo o da reparacao ou substituicdo a favor do consumidor, caso nao funcione
adequadamente.

3. Para a instrugéo dos respectivos processos de transgressao, nos casos previstos no numero anterior, 0
anunciante é obrigado a apresentar prova de exactidao material dos factos contidos na publicidade, caso lhe
seja exigida pela entidade competente.

4. Os dados referidos no numero anterior presumem-se inexactos, se as provas exigidas nao forem
apresentadas ou se revelarem insuficientes.
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ARTIGO 17.°

(Publicidade atentatéria a saude do consumidor)
1. E proibida a publicidade que:
a) Apele ou encoraje comportamentos prejudiciais a saude e seguranga do consumidor, em Virtude de
deficiente ou inexistente informacao sobre a perigosidade do produto ou da especial susceptibilidade da
verificacdo de acidentes, em resultado da utilizagao que lhe é prépria;
b) Apele ou estimule comportamentos atentatérios ao meio ambiente, bem como a que promova bens
susceptiveis de pér em perigo o habitat natural;
c) Nao respeite os padrdes de seguranca do consumidor, salvo nos casos em que se justifique por razbes de
ordem pedagdgica.
2.0 disposto no numero anterior deve ser particularmente refor¢ado, nos casos de publicidade dirigida
especialmente a criangas, adolescentes, gestantes, idosos e portadores de necessidades especiais.

ARTIGO 18.°
(Estudos de mercado)
E proibida a difusdo de resulta dos de estudos de mercado que atentem contra os interesses do consumidor
ou nao respeitem as normas da concorréncia.

SECCAO I
Restrig6es ao Conteudo da Publicidade
ARTIGO 19.°
(Menores)

1. Os menores sé podem ser intervenientes principais has mensagens publicitarias nas quais exista relagao
entre a menoridade e o produto ou servigo veiculado.
2. Aintervencdo de menores na publicidade a eles dirigida deve ter sempre em conta a sua vulnerabilidade
psicoldgica, abstendo-se de:
a) Incitar directamente os menores, explorando a sua inexperiéncia ou credulidade, a adquirir e utilizar
um determinado bem ou servigo;
b) Incitar os menores a persuadirem os pais ou terceiros a comprarem os produtos ou servigos em questéo;
c) Conter elementos susceptiveis de fazerem perigar a sua integridade fisica ou moral, bem como a sua
saude ou seguranga;
d) Explorar a confianga especial que os menores depositam nos seus pais, tutores ou professores.
3. E proibida a publicidade a produtos, brinquedos ou artefactos dirigidos a menores que representem armas
letais ou brancas, meios bélicos e afins que os possam influenciar a actos violentos mesmo considerados
inofensivos.
4. Sem prejuizo do disposto nos numeros anteriores, os menores s6 podem ser intervenientes em anuncios
publicitarios, com autorizagao expressa dos respectivos pais ou tutores.

ARTIGO 20.°
(Publicidade testemunhal)
A publicidade testemunhal deve integrar depoimentos personalizados, genuinos e comparaveis, ligados a
experiéncia do testemunha ou de quem ele represente, sendo admitido o depoimento personalizado, desde
que nao seja atribuido a uma testemunha especialmente qualificada, designadamente em razéo de uso de
uniformes, fardas, vestimentas caracteristicas de determinada profissao.

ARTIGO 21.°
(Publicidade comparativa)
1. O uso de comparacéao na publicidade é admissivel, apenas, quando reporta a caracteristicas afins e
objectivamente demonstraveis dos bens ou servigos ou as que contraponham com as de outros nao
similares ou desconhecidos, desde que nao se identifiquem os sinais distintivos do bem ou servigo.
2. O 6nus da prova sobre a veracidade da publicidade comparativa recai sobre o anunciante.
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SECCAOQ IV
Restrig6es ao Objecto da Publicidade
ARTIGO 22.°
(Bebidas alcodlicas)

1. A publicidade a bebidas alcodlicas s6 é consentida quando:

a) Nao se dirija & menores e ndo os apresente a consumir tais bebidas, nem os incite & consumir;

b) N&o encoraje o consumo excessivo;

¢) Nao menospreze os ndo consumidores;

d) N&o sugira sucesso, éxito social 011 especiais aptiddes em consequéncia do consumo;

e) N&o sugira a existéncia de propriedades terapéuticas ou de efeitos estimulantes ou sedativos;

f) Nao associe o consumo dessas bebidas ao exercicio fisico ou a condugao de veiculos, nem tao pouco
sublinhe o teor de alcool como qualidade positiva.

2. Na radio ena televisao, a publicidade de bebidas alcodlicas é proibida no periodo das 7h00 as 21h00.
3. Adifusao de publicidade de bebidas alcodlicas em todos os meios de comunicagao e outros suportes
publicitarios deve incluir obrigatoriamente um aviso sobre a necessidade de moderagédo no consumo desses
produtos ou dos seus eventuais riscos a saude publica.

ARTIGO 23.°
(Tratamentos e medicamentos)

1. E proibida a publicidade a tratamentos médicos e medicamentos que apenas possam ser adquiridos
mediante receita médica, salvo quando for promovida pelo Departamento Ministerial responsavel pelo Sector
da Saude, ou se trate de publicagdes técnicas destinadas aos profissionais de saude.

2. A publicidade de medicamentos n&o sujeitos a receita médica, por entidades privadas, s6 é admissivel,
desde que autorizada pelo Departamento Ministerial responsavel pelo Sector da Saude.

3. O Servigo Privado de Saude pode publicitar a sua actividade, desde que nao atente contra o disposto no
numero anterior e respeite as normas sanitarias em vigor.

ARTIGO 24.°
(Publicidade a veiculos automoéveis)

1. Entende-se por veiculo automével para efeitos da presente Lei, todo o veiculo de traccdo mecanica
destinado

a transitar pelos seus préprios meios na via publica.

2. Nao é permitida a publicidade a veiculo automaével que:

a) Contenha sugestdes de utilizagdo susceptiveis de pdr em perigo a seguranga pessoal do utente ou de
terceiros;

b) Incite o condutor a infringir o Cddigo de Estrada ou quaisquer outras numas aplicaveis, nomeadamente
quanto a ultrapassagens nao permitidas, excesso de velocidade ou outras manobras perigosas, € a nao
utilizacdo de acessorios de seguranga ou desrespeito pela sinalizagdo ou pelos pedes;

¢) Incite a sua utilizagdo de forma perturbadora do meio ambiente.

3. A publicidade de qualquer modelo novo de veiculo automével deve indicar os dados relativos ao consumo
oficial de combustivel e as emissodes especificas oficiais de diéxido de carbono.

ARTIGO 25.°
(Locais em que a publicidade é proibida)

1. E proibida a publicidade de bebidas alcodlicas, jogos de fortuna ou azar, no perimetro de até 300 metros
de instituicbes de ensino, hospitalares, de caridade, cemitérios, igrejas ou similares.

2. E, igualmente, proibida a publicidade de bebidas alcodlicas em publicagdes, programas ou actividades
destinados a menores.

3. E proibido todo o tipo de publicidade, com excepgao de sinalética, na zona especial de protecgéo dos
imoveis

classificados
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ARTIGO 26.°
(Publicidade sobre jogos de fortuna ou azar)

1. Toda a publicidade de jogos de fortuna ou azar, seus equipamentos materiais ou utensilios, carece
de autorizagdo do Orgado de Supervisdo de Jogos.
2. Toda a publicidade da actividade ou material de jogo deve conter, com letras de tamanho igual ou superior ao
do como do texto e com a duragado minima de trés segundos, o seguinte:
a) Adverténcia sobre os perigos dos jogos;
b) A referéncia de que o jogo s6 pode ser praticado por maiores de 18 anos.
3. A publicidade da actividade de exploracdo ou pratica do jogo n&o deve:
a) Conter linguagem, imagem ou acg¢do indecente;
b) Apresentar o jogo como meio de aliviar dificuldades financeiras ou pessoais;
c) Sugerir sucesso, éxito social ou especiais aptiddes por efeito do jogo;
d) Apresentar o jogo como forma de investimento ou como alternativa ao emprego;
e) Fazer referéncia ou mengéo de associagdo a concesséo de empréstimos pelas concessionarias ou
entidades
exploradoras de jogos e apostas;
f) Insinuar que o ganho é certo e de obtengéo facil;
g) Insinuar que as oportunidades de ganho aumentam quanto maiores forem as apostas ou a duragao do jogo;
h) Utilizar menores, nem a eles ser dirigida;
i) Ser inserida em meios de comunicacéo dirigidos a menores de 18 anos e em locais onde a maioria
de frequentadores seja menor de idade.

ARTIGO 27.°

(Cursos)

A mensagem publicitaria relativa a cursos ou quaisquer outras ac¢des de formagéo ou aperfeicoamento
intelectual, cultural ou profissional, deve indicar a natureza desses cursos, a designacao oficialmente aceite, a
duracdo dos mesmos e a autorizagdo ou reconhecimento outorgado pela entidade competente, bem como o
Diploma Legal que o confere.
SECCAQ YV
Formas Especiais de Publicidade
ARTIGO 28.°
(Publicidade domiciliaria)

1. A publicidade entregue ao domicilio, por correspondéncia ou qualquer outro meio, deve conter de forma
clara e precisa:

a) O nome, domicilio e os demais elementos suficientes para a identificacao e localizagdo imediata do
anunciante;

b) Descricao rigorosa do bem ou servico publicitado, o seu preco, forma de pagamento, condi¢des de
aquisicao,

de assisténcia pés-venda e de garantia.

2. A publicidade referida no numero anterior, s6 pode dizer respeito a artigos de que existam amostras
disponiveis para o exame do destinatario.

3. O destinatéario da publicidade de que trata o presente artigo ndo é obrigado a adquirir, guardar ou devolver
quaisquer bens ou amostras que Ihe tenham sido enviados ou entregues a sua revelia.

4. E proibida a publicidade domiciliaria quando a oposigéo do destinatario seja reconhecivel no acto de entrega,
nomeadamente através da fixagdo, de forma visivel, no local destinado a recepgao de correspondéncia de
distico apropriado contendo mensagem clara e inequivoca nesse sentido.

ARTIGO 29.°
(Publicidade estatica e publicidade mével)

1. Apublicidade estatica é aquela que é feita em placares, cartazes, balbes, paredes de prédios ou outros
meios fixos.

2. A publicidade mével é aquela que circula numa localidade, em viaturas ou outros meios méveis.

3. S6 é permitido difundir publicidade de forma estatica ou mével em determina da regido do Pais, desde que
se obtenha autorizacao prévia do 6érgao competente da Administracéo Local do Estado ou das Autarquias
Locais.

4. A publicidade estatica deve observar e respeitar as Normas sobre o Patriménio Cultural, do Ordenamento
do Territério e Urbanismo, Segurang¢a Rodoviaria e legislacao aplicavel.
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ARTIGO 30.°

(Patrocinio)
1. Entende-se por patrocinio, para efeitos da presente Lei, a participagdo de pessoas singulares ou colectivas
no financiamento de quaisquer obras audiovisuais, programas, programas, reportagens, edi¢des, rubricas ou
secgles, adiante designadas genericamente de programas, com Vista a promogao do seu home, marca ou
imagem, bem como das suas actividades, bens e servicos.
2. As pessoas singulares ou colectivas que tenham por actividade principal o fabrico ou venda de produtos
referidos no artigo 22.° sé podem ser patrocinadores de programas de radio e de televisdo para promogao do
seu nome ou marca.
3. Os servigos noticiosos e os programas de informagao politica ndo podem ser patrocinados.
4. Os programas patrocinados devem ser claramente identificados como tal pela indicagao, no inicio e no final
do programa, do nome ou do logétipo do patrocinador.
5. O conteuldo e a programagao de uma emissao patrocinada ndo podem, em caso algum, ser influenciados
pelo patrocinador de forma a afectar a responsabilidade e a independéncia editorial do operador de radio ou
de televiséo.

CAPITULO IlI
Insergao de Publicidade nos Meios de Comunicagao
ARTIGO 31.°
(Insercgao)

1. Os anuncios e demais material publicitario que se pretendam veicular através dos meios de comunicagao
social e outros suportes, devem ser encaminhados por Agéncias de Publicidade legalmente constituidas e
registadas na Republica de Angola.

2. Os anuncios e demais materiais publicitarios produzidos no exterior do Pais devem ser remetidos aos
meios

de comunicagao social, através de agéncias de publicidade de direito angolano, devidamente registadas
no Departamento Ministerial responsavel pela Comunicagao Social.

3. Os anuncios e materiais publicitarios produzidos no exterior do Pais sdo objecto de uma tributacao
especifica, imputavel a emissao ou veiculagdo desses materiais, nos termos a regulamentar.

4. E proibida a referéncia da agéncia ou profissional de publicidade nos anuncios e demais materiais
publicitarios que se pretenda veicular.

ARTIGO 32.°
(Imprensa)

1. Considera-se publicidade redigida ou publicidade grafica, todo o texto ou imagem incluidos numa
publicagédo

periddica.

2. Nao ¢ licito as pessoas singulares ou colectivas imporem a insergdo em qualquer publicagéo, de quaisquer
escritos ou imagens publicitarias, desde que nao esteja em conformidade com a Constituicdo e com a lei.

3. Nenhuma empresa jornalistica pode condicionar a insergédo de escritos ou imagens publicitarias, a
obrigagcado de os mesmos nao serem incluidos noutras publicagdes estranhas a essa empresa.

4. Toda a publicidade redigida ou grafica que como tal ndo seja imediatamente identificavel, deve ser
identificada através da palavra «publicidade», em caixa alta, no inicio do anuncio, contendo ainda, quando tal
nao for evidente, o nome do anunciante.

ARTIGO 33.°
(Radiodifuséo)

1. A publicidade na radio deve ser sempre assinalada por sinais sonoros idoneos, de forma a ser
imediatamente identificada como tal.

2. Os programas patrocinados devem incluir no inicio e termo, a mencgéo expressa dessa natureza, nos
termos

do n.° 4 do artigo 30.° da presente Lei.

3. A difusdo de materiais publicitarios, por estagdes radiofénicas de cobertura nacional, local e internacional,
ndo deve ocupar, diariamente, um periodo de tempo superior a 20% da emissao, por canal, salvo no caso das
radios comerciais em que esse periodo pode atingir 35% do tempo da emissao.
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ARTIGO 34.°
(Televisao)

1. A publicidade na televisdo deve ser inserida entre programas ou seus intervalos.
2. Na televisao, a publicidade sé pode ser inserida no decorrer dos programas, desde que nao atente contra
a integridade destes e tenha em conta as suas interrup¢des naturais, bem como a sua duracédo e natureza e
de forma a nao lesar os direitos de quaisquer titulares.
3. Entre duas interrupgdes sucessivas de um mesmo programa, deve mediar um periodo igual ou superior a
15 minutos.
4. Os telejornais, os programas de informacgao politica, as revistas de actualidade e os programas para
criangas, com duracgao inferior a 15 minutos, ndo podem ser interrompidos por publicidade.
5. Atransmissdo de obras audiovisuais com duragéo programada superior a 30 minutos, designadamente
longas-metragens cinematogréficas e flmes concebidos para televisdo, com excepc¢éo de séries, programas
de diversédo e documentarios, s6 pode ser interrompido uma vez por cada periodo de 30 minutos.
6. O tempo consagrado a publicidade ndo pode ultrapassar 20% (nos canais publicos de televisédo) e 30%
(nas estacdes privadas) do periodo diario de transmissao, salvo no caso de incluir formas de publicidade
referidas no nimero seguinte.
7. As ofertas directas ao publico com vista a venda, compra ou aluguer de produtos ou a prestagcéo de
servicos ndo podem exceder 180 minutos por dia, sendo restringidas aos periodos anteriores as 7h00 ou
posteriores as 21h00.
CAPITULO IV
Actividade Publicitaria
SECCAO |
Publicidade de Estado
ARTIGO 35.°
(Publicidade de Estado ou oficial)

1. A Publicidade de Estado ou oficial, incluindo os organismos da Administragdo Central Provincial e Local
das empresas publicas, institutos e outras entidades de vinculagao administrativa ou societaria ao Estado,
deve ser realizada por Agéncias de Publicidade registadas no Departamento Ministerial responsavel pela
Comunicacéao Social, nos termos da Lei dos Contratos Publicos.
2. As Agéncias de Publicidade referidas no nimero anterior devem ser de direito angolano e com sede no
territério da Republica de Angola.
SECCAO Il
Relagado Entre Sujeitos da Actividade Publicitaria
ARTIGO 36.°
(Respeito pelos fins contratuais)

1. E proibida a utilizagdo, para fins diferentes dos acordados, de qualquer ideia, informacdo ou material
publicitario fornecido para fins contratuais relacionados com alguma ou algumas das operagdes
consideradas como actividade de publicidade, tal como estao definidas no artigo 3.° da presente Lei.

2. A proibicéo referida no nimero anterior abrange toda a informacao, material, ideias constantes da
proposta

apresentada pela parte durante a fase de negociacao e adjudicagédo do contrato, em estrito respeito pelos
direitos protegidos pelo artigo 14.° da presente Lei e demais legislagao aplicavel.

ARTIGO 37.°
(Criagao publicitaria)

1. As disposigdes legais sobre direitos de autor aplicam-se a criagao publicitaria, sem prejuizo do disposto
nos numeros seguintes.

2. Os direitos de caracter patrimonial sobre a criagao publicitaria presumem-se, salvo convengéo em
contrario, cedidos em exclusivo ao seu criador intelectual.

3. E ilicita a utilizagdo de criagdes publicitarias sem autorizagdo dos titulares dos respectivos direitos.
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ARTIGO 38°
(Responsabilidade civil)

Os anunciantes, as produtoras, as agéncias de publicidade e quaisquer outras entidades que exercam a
actividade publicitaria, assim como os titulares dos suportes publicitarios utilizados ou os respectivos
concessionarios, respondem civil e solidariamente nos termos gerais do direito, pelos prejuizos causados a
terceiros em resultado da difusdo de mensagens publicitarias ilicitas.

ARTIGO 39.°
(Responsabilidade criminal)

A responsabilidade civil pelas infracgdes aos preceitos da presente Lei ndo exclui o procedimento criminal nos
casos em que deve ter lugar, nos termos da Lei Penal.

CAPITULO V
Conselho de Publicidade
ARTIGO 40.°
(Natureza e fungoes)

1. O Conselho de Publicidade e o 6rgéo de consulta e de acgédo pedagdgica do Departamento Ministerial
responsavel pela Comunicagao Social, no dominio da actividade publicitaria.

2. Sao fungdes do Conselho de Publicidade:

a) Pronunciar-se sobre as medidas legislativas ou regulamentares na Area da Actividade Publicitaria, quando
solicitado pelo Titular do Departamento responsavel pela Comunicagao Social;

b) Exercer acgao pedagodgica, através de propostas e recomendagdes, visando a melhoria dos padrées
qualitativos

da mensagem publicitaria;

c) Dar parecer técnico sobre a aplicagdo da presente Lei e respectiva legislagéo aplicavel.

ARTIGO 41.°
(Composigcao do Conselho de Publicidade)

O Conselho de Publicidade é composto pelos seguintes membros:

a) Quatro representantes do Departamento Ministerial responsavel pela Comunicagéo Social;
b) Um representante do Orgao responsavel pela Gestao da Comunicagao Institucional do Governo;
c) Trés representantes designados pelas Associagbes de Publicidade e Marketing;

d) Um representante designado pelos operadores de radiodifusao;

e) Um representante designado pelos operadores de televisao;

f) Um representante designado pelos operadores de imprensa:

g) Um representante designado pelo Orgao responsavel pela Defesa do Consumidor;

h) Um representante designado pelo Org&o responsavel pelos Direitos de Autor e Conexos;

i) Um representante do Orgao responsavel pela Juventude;

i) Um representante do Orgao responsavel pela Acgéo Social;

k) Um representante do Orgéo responsavel pela Familia;

[) Um representante designado pela Rede das Associag¢des de Proteccdo do Meio Ambiente;
m) Um representante designado pelas Associagdes Empresariais.

ARTI GO 42.°
(Funcionamento)

1. O Conselho de Publicidade e presidido por um dos representantes do Departamento Ministerial responsavel
pela Comunicagao Social.

2. O Conselho de Publicidade elabora o seu regulamento, que é aprovado pelo Titular do Departamento
Ministerial responsavel pela Comunicacgéo Social.

3. O Conselho de Publicidade considera-se constituido com a designagédo de mais da metade dos seus
membros.
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CAPITULO VI
Disposig¢oes Finais e Transitérias
ARTIGO 43.°
(Protec¢ao do mercado nacional)

As empresas nacionais, assim como as empresas estrangeiras que se instalarem no territério da Republica de
Angola, devem contratar agéncias de publicidade de direito angolano, com sede em Angola.

ARTIGO 44.,°
(Infracgbes e multas)

1. As infracgbes resultantes do incumprimento da presente Lei sdo punidas com multa de:

a) AKZ: 200.000,00 (duzentos mil Kwanzas) e AKZ: 1.000.000,00 (um milhao de Kwanzas), pela violagdo do
disposto no artigo 8.° ao artigo 11.°, da presente Lei;

b) AKZ: 500.000,00 (quinhentos mil Kwanzas) e AKZ: 1.500.000,00 (um milh&do e quinhentos mil Kwanzas),
pela violagao do disposto nos n.°s 2, 3 e 4 do artigo 30.°, dos n.°s 1, 2 e 5 do artigo 31.°, dos n.°s 3 e 4 do
artigo 32.°, do artigo 33.°, do artigo 34.° e do n.° 1 do artigo 36.°, da presente Lei;

¢) AKZ: 750.000,00 (setecentos e cinquenta mil) e AKZ: 2.500.000,00 (dois milhées e quinhentos mil
Kwanzas),pela violagdo do disposto no artigo 15.° ao artigo 26.°, da presente Lei.

2. O valor das multas aplicadas nos termos do nimero anterior reverte em 50% para a Conta Unica de
Tesouro, 30% para as instituicdes de formagéo dos publicitarios sob Tutela do Departamento Ministerial
responsavel pela Comunicagéo Social e 20% para suportar os encargos administrativos com a instrugéo dos
processos.

ARTIGO 45.°
(Fiscalizagao e aplicagao de multas)

1. Afiscalizagdo do cumprimento do disposto na presente Lei compete ao Departamento Ministerial
responsavel pela Comunicagao Social.

2. As multas resultantes do incumprimento da presente Lei sao aplicadas pelo Departamento Ministerial
responsavel pela Comunicagao Social.

ARTIGO 46.°
(Revogacao)
E revogada a Lei n.° 9/02, de 30 de Julho.

ARTIGO 47.°
(Duvidas e omissodes)

As duvidas e omissoes resultantes da interpretagao e aplicagdo da presente Lei sdo resolvidas pela
Assembleia Nacional.

ARTIGO 48.°
(Entrada em vigor)

Apresente Lei entra em vigor a data da sua publicagéo.

Vista e aprovada pela Assembleia Nacional, em Luanda, aos 31 de Janeiro de 2017.
O Presidente da Assembleia Nacional, Fernando da Piedade Dias dos Santos.
Promulgada aos 27 de Fevereiro de 2017.

Publique-se.
O Presidente da Republica, JOSE EDUARDO DOS SANTOS.
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